
	CURSO
	ANIMACIÓN Y PRESENTACIÓN DEL PRODUCTO EN EL PUNTO DE VENTA

	CÓDIGO
	
	ÁREA
	
	COSTE
	

	NUMERO DE HORAS
	60
	MODALIDAD
	Presencia (    Mixta (    Distancia (    On line (

	OBJETIVOS DEL CURSO

	· Conocer las zonas principales del establecimiento.
·  Determinar la colocación de los productos para su mayor visualización. 

· Conocer las técnicas de promoción y publicidad.



	ÍNDICE DE MÓDULOS Y TEMAS

	1. El nuevo consumidor.
2. El merchandising.

3. La compra.

4. El establecimiento.

5. El surtido.

6. Las secciones.

7. El lineal.

8. El producto.

9. La marca.

10. El precio.

11. La promoción.

12. La publicidad en el punto de venta.

13. Las recomendaciones.



	MATERIAL DIDÁCTICO A SUMINISTRAR A LOS ALUMNOS (LIBROS, CD, SOFTWARE, DVD, ETC...)

	Manual didáctico, bloc, carpeta de anillas, bolígrafo, maletín y guía didáctica.



	DESCRIPCIÓN DE LA METODOLOGÍA A UTILIZAR

	Será: expositiva, demostrativa e interrogativa

Expositiva: clara, precisa y viva

Demostrativa: facilita la retención y corrección de errores

Interrogativa: planteando dudas que faciliten el autoaprendizaje y la autoevaluación


